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Mass media zrewolucjonizowaly zZycie wspoélczesnego czlowieka. Staly si¢ waznym Zrédlem
informacji, narzedziem ksztaltowania réznych postaw i zainteresowan. Ich znaczenie jest
szczegolnie widoczne w rosnaco lawinowym cyfrowym komunikowaniu spolecznym. Mass media
buduja wartosci albo je niszcza, przekazuja prawde albo klamia, rozwijajg czlowieka albo go
prymitywizuja, oslabiaja wiezi miedzy ludzmi albo ich integruja, wyrabiaja lenistwo i biernos¢
(zwlaszcza telewizja) albo pozwalaja wypocza¢ etc. Mozna wiec méwic¢ o dwutorowosci, czy wrecz o
podwdéjnym obliczu mediow. Nie mozna mediow nie doceniaé¢ i negowaé ich przydatno$¢. Rowniez
powaznym bledem jest ich demonizowanie i przypisywanie im tych cech, ktorych same z siebie nie
posiadaja. Cel badania — zidentyfikowaé cechy odpowiedzialnego dziennikarstwa i dziennikarstwa
“pogoni za sensacjq”.
Odbiorcy mediéw karmieni informacjami o kradziezach, zdradach, przekretach staja si¢ coraz
bardziej, juz nawet nie podejrzliwi, ale po prostu zmeczeni. Niewiele osé6b w poszczegdélnych
redakcjach pamieta o istnieniu Karty Etycznej Mediow, zgodnie z ktora dziennikarze w swojej
pracy powinni stosowa¢ miedzy innymi zasady prawdy, obiektywizmu, uczciwosci, oddzielenia
informacji od komentarza oraz, a moze przede wszystkim pierwszenstwa dobra odbiorcy. Media
znieksztalcaja prawde. Zwykle odbiorca mediéw nie zdaje sobie sprawy, Ze pada ofiara dzialan
znieksztalcajacych podane informacje. W mediach funkcjonuja trzy zjawiska, ktére prowadza do
zafalszowania prawdy. Sg to mit, manipulacja i iluzja.

Mass media przescigajq si¢ w pogoni za sensacja, w probach pozyskania szerokiego odbiorcy
i trafienia w jego upodobania. Wielo§¢ mediéw doprowadzila do zacietej rywalizacji o zdobycie
sobie audytorium, co w konsekwencji odbija si¢ na obniZeniu jakoSci programéw. Media,
przedstawiajac przemoc, agresje, czy gwalt, czesto nie wnikaja w Zrodla zla — relacjonuja tylko,
jednak zawsze z intencja szokowania. Bo za tymi relacjami kryja si¢ konkretni ludzie, autorzy
przekazéw, ktorzy przede wszystkim chea zaistnieé, zaprezentowa¢é siebie na zatloczonym rynku
handlu informacja.
Stowa kluczowe: mass media, dziennikarstwo, sensacja, badania
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«3AMAX HA PO3YM» — AKICHA KYPHAJIICTUKA YN
BE3BIANIOBIJAJIBHA TOHUTBA 3A CEHCALI€IO?

Mac-menia 3MiHWJIM KUTTA JioauHA. CraaM BadkJIMBHM JuKepesoM iHdopmanmii, 3aco0om
dopMyBaHHS Pi3HOMAHITHHX NMOTISIIB Ta iHTepeciB. IX 3HAYEHHS € 0COOIMBO BAKIMBHM Mil Yac
PO3BUTKY HU(POBUX COLHIATBHUX KOMYHIKAILiid.

3MI OyaywTh uHiHHOCTI a00 3HUIIYWOTH IX, NepelalTb NpaBay a00 OOMaHIOIOTH,
PO3BHBAIOTH JIOJHHY 200 NPUMITUBIBYIOTH ii, IOCJA0II0I0TH 3B'SI3KH MiK JIOJALMHU 200 IHTErpPyIOThH
iX, CIPUSIIOTH JIiHI Ta MACUBHOCTI 200 J03BOJISIIOTH PO3CAA0UTHCSH, BilnoYuTH TOWO. TakumM YnHOM,
MOKHA TOBOPHUTH NP0 JABOCTOPOHHICTH a00 HaBiTh mpo mnoasiiine o0imuyusi 3MI. He Bapto
HeJ0OLIHIOBATH Mac-Me/lia 4YM 3anepevyBaTH iX KOPUCTb.

Tako:k cepiio3HOI0 MOMMIKOK € IeMOHI3yBaHHS iX i IPUNUCYBAHHSA IM THX 0CO0JMBOCTEN,
SIKUMU BOHH He BOJIOAIKOTb. MeTa OOCTiIKEHHSI - BUSIBUTH XAPAKTePUCTHUKH BilMoBigaJabHOI
JKYPHAJIICTUKH i 5KYPHAJIICTUKHU ""TOHUTBH 32 ceHcauieo"
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Penumnientu 3MI, siki oTpuMyIoTh iH(oOpMaNio Npo KpaaizKKu, 3paau, maxpaiicTea, CTalOTh
Bce Oinbmie i Olibme BToMiieHMMH. HeGararo :kypuaiicTiB mam’aTtae mpo icnyBanHsa Kaprtu
eTHYHHUX MeJiil, 3riTHO 3 SIKOI0 MpaniBHUKM peAakuiil y cBoiil nmpodeciiiHiii AisIbHOCTI NOBUHHI
BHKOPHCTOBYBAaTH MpPaBANBICTb, 00’€KTHBHICTh, 4YeCHICTh, BioKpemJeHHs iHdopMauii Binx
KOMeHTaps i BpaxoByBatu norpedm ayauropii. 3MI cnoTBoproloTs npasay. 3a3Buyaii, ofep:kyBa4
3MI He po3ymie, o BiH € KepTBOIO [iii, AKi cNOTBOPIOIOTH HagaHy iHdopmanie. ¥ 3MI € Tpu
SIBHIIA, AKI NPU3BOAATH 10 panbendikanii npasau. Le mid, maninyasuisa Ta iarosis.
3aco0u MacoBoi iH(popMalii KOHKYPYIOTH Yy NOIOHi 3a ceHcali€lo, TOMY MpParHyThb
3aBOIOBATH IIMPOKY ayAUTOPil0 i cmogodaruced iii, a e BIUIMBA€ HA AKicThL mporpam. Mac-menia,
SIKi MOKAa3yI0Th HACHJIBLCTBO, arpecilo 4u 3rBAJTYBAHHSI — YAaCTO He BHUKAKOTh Y «KOPiHb 371a», 00
X04yTh HIOKYBATH ayAUTOPIil0.
Kumrouogi cioBa: 3MI, xkypHaicTHCbKa, CEHCALis, JOCHIDKEHHS.
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“ZAMACH NA ROZUM” - RELIABLE JOURNAL OR RELEVANT
POGON FOR SENSATION?

Mass media have revolutionized the contemporary man’s life. They have become an
important source of information, a tool used for shaping different attitudes and interests.
Their significance is especially prominent in rapidly growing digital social communication.
Mass communication requires to be familiar with “the art of informing” that is to know what
to convet and how to spread the news so as to achieve the best possible level of influencing the
public. There are several rules and techniques which may ne used to trigger a proper
audience reaction and journalists and other publicists know exactly what they are.
Journalism is a social trust profession and it is based on reliability. It is hard to define what
journalism ethics is. | write in my article about it. At present, not only do the media describe
but also rthey create reality. Very often they cease to be mass means of communication and
are becoming mass means of peeping and revealing. Unfortunatelu, social trust in media is
growing less. The audience fed with information on thefts, treason, swindles is becoming not
only more and more suspicious but simply tired. Mass media are becoming production
companies that act on the basis of demand and supply rule. Informatiom has become a media
product which is supposed to be sold for good money. In the era of huge civilization
development, which we witness, mass media compete in the chase for hype, in attempt to
reach the widest audience and to cater for their tastes. Abundance of medi has led to fierce
competition in fighting for greater audience which, in consequence, results in lowering the
quality of programmes. In 2004-2005 | conducted a series of research showing the way the
media created the information on Polish education. The results clearly proved that education
was not among the most important subjects and was not an area that provided input for
important news. At present, journalism is not only a profession but also a mission targeted on
the well-being of the society. Journalists who abandon journalism ethics are abandoning
journalism itself. | decided to deal with these important aspects in my article.

Key words: Mass media; journalism ethics; hype and absurdity in media; research.

Sformulowanie problemu. Media moga sta¢ si¢ naszym sprzymierzencem lub wrogiem, w
zaleznosci od tego jak jesteSmy przygotowani do komunikowania si¢ z nimi. Brak umiejetnosci
wlasciwego postugiwania sie mass mediami to najpowazniejsze zagrozenie wynikajace ze stosowania
srodkéw masowego komunikowania. Bez wickszego trudu mozna przeciez stwierdzi¢, ze mass media
buduja wartosci albo je niszcza, przekazuja prawde albo klamia, rozwijaja cztowieka albo go
prymitywizuja, oslabiaja wiezi miedzy ludzmi albo ich integruja, wyrabiaja lenistwo i biernosé¢
(zwlaszcza telewizja) albo pozwalaja wypocza¢ etc. Mozna wigc mowi¢ o dwutorowosci, czy wrecz o
podwdjnym obliczu medidow. Nie mozna medidow nie docenia¢ i negowac ich przydatnos¢. Rowniez
powaznym btgdem jest ich demonizowanie i przypisywanie im tych cech, ktorych same z siebie nie
posiadajg. Jak twierdzit Marshall McLuhan, a obecnie D. de Kerckhove, to co wydaje si¢ marginalng



cecha medidw wywotuje najsilniejsze efekty [1, s.16]

Mass media zrewolucjonizowaly zycie wspoélczesnego czlowicka. Staly si¢ waznym zrodlem
informacji, narzgdziem ksztattowania réznych postaw i zainteresowan. Ich znaczenie jest szczegdlnie
widoczne w rosngco lawinowym cyfrowym komunikowaniu spotecznym. Obecnie dzialanie tylko
poprzez bezposredni przekaz pomigdzy jednostka a inng osoba jest niewystarczajacy. Przedsigbiorczy
polityk, w nadziei zwycigstwa, odwiedzajac zaklady pracy i spotykajac si¢ z obywatelami podajac im
rece liczac na ich glosy wie, ze ta drogg moze zdoby¢ nieliczny procent wyborcow, kupujac za§ czas
antenowy w TV czy radio moze dotrze¢ jednocze$nie do tysigcy wyborcow i tym samym zyskaé ich
poparcie. Wazne wiadomosci beda skuteczniejsze 1 osiggng zamierzony cel, jezeli obejma zasiggiem
wielu ludzi w jednym czasie, a tak przeciez funkcjonujg mass media.

Trzeba jednak podkresli¢, iz kunszt masowego przekazu jest o wiele trudniejszy niz dyskusja
twarza w twarz. Przekonanie jednej czgsci audytorium moze zrazi¢ kogo$ z drugiej czg$ci. Tak wige
masowy przekaz zada znajomo$ci “sztuki informowania” czyli: wiedzie¢ co przekazywaé i jak
rozprowadza¢ wiadomosci, aby osiggnac¢ najlepszy z mozliwych wplywoéw na publicznosé. Jest wiele
regut i technik, ktore mogg by¢ uzyte, by wywota¢ odpowiedniag reakcje audytorium, o czym wiedza
najlepiej dziennikarze i inni cztonkowie publicystyki.

Analiza ostatnich badan i publikacji. “Powstanie zawodu dziennikarskiego nie bylo faktem
jednostkowym, a procesem spolecznym i to dos¢ dtugotrwalym. Proces ten, korzeniami tkwigcy w
reformach prasowych z lat piecdziesigtych i szes¢dziesigtych XIX wieku, w szerszym wymiarze
spotecznym poczal rozwija¢ si¢ w latach siedemdziesigtych tego wieku wraz z unowocze$nieniem prasy.
W jego wyniku jeszcze przed odzyskaniem niepodleglosci uksztaltowata si¢ i rozwijata do$¢ szybko
odrebna kategoria zawodowa z perspektywy czasu wyraznie widoczna wsréd zawodow inteligenckich
zwigzanych z pisaniem” [2, s. 38-39] Uzyskanie statusu zawodowego dziennikarza oznacza przyznanie
dziennikarzowi uprzywilejowanej pozycji w zakresie pozyskiwania informacji, jawno$ci zycia
publicznego, kontroli i krytyki spotecznej. Od strony formalnoprawnej dziennikarzowi przystuguje
ochrona podobna do tej, na jakg powolywac si¢ mogag funkcjonariusze publiczni [3, s. 75].

Dziennikarstwo jest zawodem spotecznego zaufania i opiera sie na wiarygodnosci. Bardzo trudno
jest sprecyzowaé, czym jest etyka dziennikarska. Hasta encyklopedyczne sa zrdéznicowane. W
“Popularnej encyklopedii mass mediow” czytamy: “Etyka dziennikarska, postawa charakteryzujaca sig¢
dazeniem do prawdy i adekwatnos$ci; bezstronnoscia i uczciwoscia, szacunkiem dla prywatno$ci innych,
niezalezno$ciag od wptywu ze strony grup intereséw; szacunkiem dla prawa; respektowaniem dobrych
obyczajow i dobrego smaku” [4, s. 133].

Natomiast Walery Pisarek, polski jezykoznawca i prasoznawca, specjalista w dziedzinie
komunikowania masowego i socjolingwistyki konstatuje, ze: “Etyka mediow, etyka dziennikarska,
deontologia dziennikarska — to ogot ocen, norm, zasad i ideatlow okreslajacych poglady, zachowania i
dzialania uwazane za wlasciwe, dobre, uzasadnione moralnie w pracy dziennikarzy i funkcjonowaniu
mediow” [5, s. 53] Szeroka definicje etyki dziennikarskiej, obejmujaca wszystkie aspekty tego zawodu,
sformutowat Jan Pleszczynski, dziennikarz i nauczyciel akademicki. “Etyka dziennikarska jest wiedza o
sposobach bycia dziennikarzy wsrod ludzi. Media, a wiec i dziennikarstwo istnieja tylko w przestrzeni
publicznej. Artysta czy pisarz moze pracowa¢ w przestrzeni prywatnej, w izolacji, dziennikarz nie moze.
Istota dziennikarstwa jest publikowanie. Dziennikarze oddziatuja na spoleczenstwo poprzez media i
pomimo stosunkowo niewielkiego wplywu na ich ksztalt sa wspotodpowiedzialni za to co wnosza one w
przestrzen publiczng i w zycie poszczegdlnych ludzi” [6, s. 92.] . Reasumujac, etyka dziennikarska
stanowi zbiér norm i zasad postgpowania obowiazujacych dziennikarzy. Zasady te sprowadzaja si¢ do
systemu warto$ci, ktory powinien akceptowac kazdy cztowiek. Elementem etyki dziennikarskiej jest jej
rzetelnos¢, ktorej strzegg kodeksy etyki dziennikarskiej. Jest ich wiele. Jedne ogodlne, inne obowigzujace
w konkretnych redakcjach. W Polsce mamy trzy konstytutywne dokumenty okreslajace etyczne normy
dzialania zawodu dziennikarza: Dziennikarski Kodeks Obyczajowy Stowarzyszenia Dziennikarzy
Rzeczpospolitej Polskiej z 1991 roku; Karta Etyczna Mediéw z 1995 roku i Kodeks Etyki Dziennikarskiej
Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich z 2001 roku.



Cel badania — zidentyfikowa¢ cechy odpowiedzialnego dziennikarstwa i dziennikarstwa “pogoni
za sensacjg’.

Gléwny material badania. Obecnie media nie tylko opisuja, ale takze kreuja rzeczywistoSc.
Czesto przestajg by¢ srodkiem spotecznego komunikowania, a stajg si¢ sSrodkami masowego podgladania
i pokazywania. Niestety zaufanie spoleczne do mass mediow spada. Al Gore mocno zaakcentowat, ze
“rozumowi grozi zamach” ze strony sit korzystajacych z bardziej zaawansowanych technik, takich, jak
propaganda, psychologia czy media elektroniczne. Mozliwo$¢ manipulowania opinig publiczng jest od
dawna wykorzystywana przez komercyjne agencje reklamowe. Natomiast potaczenie zaawansowanych
technik badania pogladow spotecznych i mocy gigantycznych komputerow do klasyfikacji
amerykanskiego spoteczenstwa wedlug kategorii psychograficznych, ktére okreslaja jego podatnosé na
wplyw mediow, pozwolilo jeszcze bardziej zwigkszy¢ site propagandowych informacji przestanych droga
elektroniczna, ktére stworzyly trudng, nowg rzeczywistos¢ dla amerykanskiej demokracji [7, s. 17-24] .

Niestety odbiorcy karmieni informacjami o kradziezach, zdradach, przekretach stajg si¢ coraz
bardziej, juz nawet nie podejrzliwi, ale po prostu zmeczeni. Niewiele 0sob w poszczegdlnych redakcjach
pamigta o istnieniu Karty Etycznej Mediow, zgodnie z ktora dziennikarze w swojej pracy powinni
stosowa¢ migdzy innymi zasady prawdy, obiektywizmu, uczciwosci, oddzielenia informacji od
komentarza oraz, a moze przede wszystkim pierwszenstwa dobra odbiorcy. Adam Lepa twierdzi, ze
media znieksztalcaja prawde. Zwykle odbiorca mediéw nie zdaje sobie sprawy, ze pada ofiarg dziatan
znieksztatcajacych podane informacje. Podkresla, ze w mediach funkcjonujg trzy zjawiska, ktore
prowadza do zafalszowania prawdy. Sg to mit, manipulacja i iluzja [8].

Mity sa tak skuteczne, ze “uzywa si¢ je po to, aby panowa¢ nad ludzmi” [9, s. 18-19.] Z kolei
manipulacja jest to celowe i skryte dzialanie, przez ktore narzuca si¢ jednostce lub grupie ludzi falszywy
obraz pewnej rzeczywistosci. Obecnie w dziataniach manipulatorskich stosuje si¢ coraz skuteczniejsze
techniki na przyktad: technika pars pro toto, przemilczanie, technika cliché (negatyw), technika selekcji
(selekcja jest podstawowg metodg stosowang w mediach) [10, s.23] Natomiast iluzja jest to subiektywne
przekonanie o czym$, co w rzeczywistosci nie istnieje. Postugujac si¢ odpowiednig iluzja mozna
zawladng¢ wyobraznig czlowieka, ktora jest siedliskiem iluzji. Istnieje powszechne przekonanie, ze kto
zdotat zawtadnag¢ wyobraznig czlowieka, zawladnat calym cztowiekiem [11, s. 34-49]. W Stanach
Zjednoczonych, o czym pisze Al Gore, motto wigkszosci lokalnych stacji telewizyjnych brzmi “If it
bleeds, it leads” (co krwawi to zaciekawi), czyli tylko zte wiadomosci sa godne uwagi. Zniechgceni tym
dziennikarz dodajg “If it thinks it stinks” — to co zmusza do myslenia, Smierdzi. Z tego i innych powodow
prasa amerykanska znalazta si¢ w 2008 roku na zaledwie 53 miejscu w migdzynarodowym rankingu
najbardziej wolnych rynkéw prasowych na $§wiecie. Za jeden z czotowych przykladéw moze postuzyé
telewizja NBC, ktora dokonata cie¢ finansowych. W celu zwiekszenia zyskéw zmniejszyta budzet o 750
milionéw dolaréw, przy czym najwiecej pieniedzy odebrano dziatowi informacyjnemu. A to sprawia, ze
jesli ludzie nie sa informowani, nie moga rozlicza¢ rzadu, gdy jest niekompetentny czy skorumpowany
(albo jedno i drugie) [11, s. 34-49].

Dzisiejsze media sg dostosowane do potrzeb klienta i wcale nie chodzi tu o obiektywne
przedstawienie faktow. Aby spetni¢ oczekiwanie konsumentéw, nalezy zadba¢ o odpowiednio dobrany i
w odpowiednim czasie wyemitowany program. Czy zatem s3 to wiadomosci rzetelne czy atrakcyjne?
Programy informacyjne na przyktad moga manipulowa¢ swoich odbiorcow poprzez dobdr tresci, sposob
przedstawienia problemu, ilo§¢ czasu poswigcona na poszczeg6lne tematy, a nawet godzing ich emisji, a
takze przez kolejno$¢ ich prezentacji. Umberto Eco opisuje to zjawisko w dziesigciu “Regutach
Manipulacji” [12, s. 237-245]. Dla przykltadu “Reguta Manipulacji numer 2” brzmi: “Informacja
rzeczywiscie spreparowana nie potrzebuje jawnego komentarza, wystarczy wilasciwy dobor
przymiotnikOw 1 zrgczna gra przeciwstawien”, natomiast “reguta Manipulacji numer 4’zaleca, by:
“Niewiarygodng wiadomo$¢ umiesci¢ tam, gdzie nikt juz si¢ jej nie spodziewa” [12, s. 237-245].

Wiadza jaka posiadaja media moze by¢ wykorzystywana zaréwno do kontroli i podporzadkowania
sobie odbiorcoéw, jak rowniez do propagowania idei prospotecznych. Coraz cze$ciej mass media stajg si¢
przedsigbiorstwami produkcyjnymi, ktore dzialaja zgodnie z zasada popytu i podazy. Informacja stala si¢
produktem medialnym, ktory ma si¢ dobrze sprzedac. Niestety ostatnio media praktykuja forme, tzw.



platnej propagandy, kierujacej si¢ zasada — “jak nas oplacicie, tak was opiszemy”. Im bogatsze lobby, tym
wigksze pienigdze, im wicksze pienigdze, tym silniejszy wptyw mediow. Czgsto w mass mediach nie ma
juz informacji pozbawionej jakiegokolwiek komentarza, nastawienia emocjonalnego, zupehie
bezstronnej i obiektywnej. Mamy relacje, artykuty sponsorowane. Niezaleznie od tego, co dziennikarz tak
naprawde mysli i czuje, musi pisa¢ i mowi¢ to, co da mu okreslone korzysci lub ochroni przed utrata
pracy. Mowiac inaczej — reporter uczy si¢, jakie wiadomos$ci chetnie zamieszcza jego redakcja, ktore
wysoko ceni (ptaci), ktére przysporza mu uznania przetozonych i prestizu wsérod kolegow. Dowiaduje si¢
rowniez, ze nie ma uniwersalnych zasad selekcji: to, co nie jest do druku w jednej gazecie, moze si¢
ukaza¢ w innej. Predzej czy pozniej dziennikarz ustyszy: “to nie jest zte, ale nie dla nas”. Informacja,
ktéra byta mato wazna tydzien temu, moze dzisiaj by¢ wiadomoscia dnia. To, co jedna redakcja zamieSci
na czotdéwce z duzym tytutem, inna da jako wiadomos¢ jednoszpaltowsa, na dalszych stronach.

W dobie ogromnego postgpu cywilizacyjnego, ktorego jesteSmy S$wiadkami mass media
przescigaja si¢ w pogoni za sensacja, w probach pozyskania szerokiego odbiorcy i trafienia w jego
upodobania. Wielos¢ mediow doprowadzita do zacietej rywalizacji o zdobycie sobie audytorium, co w
konsekwencji odbija si¢ na obnizeniu jako$ci programéw. Media, przedstawiajac przemoc, agresje, czy
gwalt, czesto nie wnikaja w zrédla zta — relacjonujg tylko, jednak zawsze z intencja szokowania. Bo za
tymi relacjami kryjg si¢ konkretni ludzie, autorzy przekazow, ktorzy przede wszystkim chca zaistniec,
zaprezentowac¢ siebie na zatloczonym rynku handlu informacja.

W latach 2004-2015 przeprowadzitam szereg badan [13—16] pokazujagcych sposéb kreowania
przez media informacji o polskiej edukacji. Otrzymane wyniki ewidentnie dowiodty, ze edukacja nie
nalezy do grupy tematéw najistotniejszych i nie jest dziedzing, ktéra dostarcza materialu na wazne
informacje. Obraz edukacji ukazany w serwisach informacyjnych telewizji publicznej, komercyjnej i w
portalach internetowych nie sprzyja realizacji idei podmiotowo$ci w relacjach spotecznych.
Zaobserwowatam roznice pomigdzy telewizjg publiczng a komercyjng w zakresie przekazywanych tresci.
W telewizji komercyjnej zanotowano wigcej informacji o zabarwieniu negatywnym. Ponadto telewizja
komercyjna proponuje odbiorcy model “uczestnictwa w wydarzeniu”, a telewizja publiczna model
“towarzyszenia wydarzeniu”. Oznacza to, ze ta sama informacja ma rézny poziom nasycenia emocjami,
co moze wptywac na informacyjng efektywno$¢ tych mediow. Informacje o edukacji pojawiaja si¢ nie
dlatego, ze sg istotne i przydatne (trudno mowi¢ o przydatnosci, jaka niesie komunikat informujacy, iz
nauczycielka jezyka polskiego w jednej ze szk6ét wymuszala od ucznidw pieniadze za promocja do
nastgpnej klasy), sa po prostu aktualne w danym dniu i przyciagaja uwage odbiorcéw. Media lubuja sie
w podawaniu skrajnych sytuacji z zycia szkoly czy przykladéw nieetycznych zachowan nauczycieli, a
jesli nie nauczycieli to uczniéw, byleby tylko bylo szokujaco, dramatycznie, glosno, w konkretnej
miejscowosci 1 z nazwiskami. Niestety w pogoni za sensacja, czasami nie ma znaczenia, jak jest
faktycznie, tylko jak to pokaza media. W rezultacie “(...) informacja przestaje by¢ powiazana z
wydarzeniami i sama staje si¢ najwazniejszym wydarzeniem” [17, s. 126.].

Gwattowny rozwdj technologii informatycznych przyczynit si¢ do wzrostu ilosci dokumentéw
elektronicznych, nie ograniczajac papierowych. Niestety ilo§¢ nie zawsze przektada sie na jakos¢ tresci,
ktore sa3 w nich zawarte. W przestrzeni medialnej istnieje wiele niekompletnych, niepewnych,
nieaktualnych, a przez to niewiarygodnych informacji. Latwo$¢ umieszczania wiadomosci w Internecie
sprawia, ze ich autorami sg zaréwno wybitni naukowcy, jak i “wytworcy” — o0soby o niskich
kompetencjach merytorycznych. W dzisiejszym $wiecie informacje wytwarzane sg masowo, rozchodza
si¢ btyskawicznie bez wzgledu na ich jakos$¢ i prawdziwos¢ [18, s. 398— 406.] Duzy w tym udziat maja
takze dziennikarze. Obecnie w mediach obserwujemy proces eksplozji informacji, niestety bardzo czesto
towarzyszy temu eksplozja ignorancji, o czym pisalismy w artykule zatytulowanym “Eksplozja
informacji versus eksplozja ignorancji” [18, s.398— 406.]. W artykule zaprezentowaliSmy szereg
przyktadéw informacji bezsensownych, ktore zaczerpngliSmy z ogoélnodostgpnych mediéw. Interesowata
nas tematyka dotyczaca fizjologii cztowieka i jego zdrowia. Okazato si¢, ze w naukach dotyczacych
ochrony zdrowia wystepuje eksplozja informacji ogoélnych i specjalistycznych, ktorej towarzyszy
eksplozja ignorancji specjalistycznych i ogélnych. Absurdalng informacje odnotowalismy np. 21 kwietnia
2015 r. na portalu internetowym Interii — Interia.pl/artykul 21877 jakich-pokarmow-nie-laczyc.html, w
artykule pt. Pokarmy, ktorych nie wolno jes¢ razem. Artykul napisany przez laika zawieral mnostwo



btedow merytorycznych i nie wniost zadnych pozytecznych wskazowek ad vocem racjonalnego
odzywiania. To tylko wybrany przyklad, szczegdty w podanych przeze mnie artykutach.

Whnioski. Dziennikarstwo jest nie tylko zawodem, ale takze misja ukierunkowang na dobro
spoleczenstwa. Porzucenie etyki dziennikarskiej przez dziennikarzy jest w pierwszym rzedzie
porzuceniem dziennikarstwa. Brak pokory w tym zawodzie powoduje, ze popelnia si¢ btedy. [19, s. 761].

Konkurencja i pospiech sg juz tradycyjnie przyczyng uchybien w mediach. Pod koniec marca 2017
roku wiadomosci telewizyjne Panorama TVP us$miercily popularng piosenkarke Tine Turner
umieszczajac na swoim fanpage nieprawdziwy wpis, ktory wisiatl przez jaki$ czas na Facebooku, i
niczym wirus rozprzestrzeniat si¢ po serwisie spoteczno§ciowym i zostat w koncu dostrzezony przez
redaktoré6w Panoramy. A przeciez kwintesencja, czy dobitnej fundamentem rzetelnego dziennikarstwa
jest troska o weryfikowanie informacji, ktérej zabralo dziennikarzom z Panoramy. Niestety coraz wigcej
dziennikarzy nie poluje na wydarzenia, ale je kreuje [20 ]. Informacja przestata by¢ dzi§ narzedziem
prawdy, a stata si¢ towarem. Podej$cie marketingowe, ktére juz dawno dominuje w polityce, opanowuje
takze dziennikarstwo. Oczywiscie nie mozna pisa¢ tylko o negatywnych aspektach pracy dziennikarza. W
gronie ludzi zwigzanych z ta branza sg przeciez i tacy, ktorzy rzetelnie i obiektywnie przekazuja
informacje, starajac si¢ o wierno$¢ prawdzie. Ryszard Kapuscinski w Autoportrecie reportera napisat:
“Do tego, zeby uprawia¢ dziennikarstwo, przede wszystkim trzeba byé¢ dobrym czlowiekiem. Zli ludzie
nie mogg by¢ dobrymi dziennikarzami. Jedynie dobry czlowiek usituje zrozumie¢ innych, ich intencje,
ich wiarg, ich zainteresowania, ich trudnosci, ich tragedie” [21, s.21].
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